MANUAL DE
IDENTIDAD VISUAL




Como Empresa Municipal de Acueducto, Alcantarillado y Aseo de Funza
queremos dejar huella en la comunidad y lograr que los funzanos se identifiquen
con una entidad que lleva mds de dos décadas aportando a su bienestar y
calidad de vida.

En ese orden de ideas, nuestra marca es fundamental en la construccidn de la
imagen institucional, por eso, este Manual de Identidad Visual redne las pautas,
elementos y herramientas esenciales para el correcto uso de la marca Emaaf en
todas sus posibles aplicaciones grdficas, impresas y digitales.

Este documento proporciona la informacion de la identidad visual global de la
Emaaf, por lo tanto, abarca temas de estructura, imagotipo, usos correctos e
incorrectos, tipografia, color, aplicativos y demds aspectos necesarios para el
posicionamiento de la marca.




OBJETIVO

Establecer una linea grdfica institucional que permita el reconocimiento y
posicionamiento de la marca Emaaf.

ALCANCE

El Manual de |dentidad Visual debe ser aplicado por todos los procesos
internos y externos de la Empresa Municipal de Acueducto, Alcantarillado y
Aseo de Funza, para que la identidad institucional se posicione segun los
lineamientos aqui establecidos.




LAMARCA



IMAGOTIPO

El imagotipo de la Emaaf es la forma grdfica del nombre, diferenciado por estilo
tipogrdfico; esta composicidon representa los atributos misionales de la empresa
que, en este caso, son la prestacién de servicios publicos domiciliarios.

Icono: la “e” es la unidn de dos elementos caracteristicos de la empresa: una gota,
que alude a los servicios de acueducto, alcantarillado y aseo; y una hoja, que
representa nuestra responsabilidad ambiental.

Tipografia: la “m” y la “f” estdn conectadas para formar un rostro sonriente que
demuestra la cercania entre la empresa y el usuario; y a su vez, es sindnimo del
trabajo en equipo y el companferismo entre la familia Emaaf.







PALETA DE COLORES

El color es un elemento fundamental para
la identidad de la compainia, por eso, el
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colores terciarios y representan los
diferentes procesos que lidera la empresa

para lograr la prestaciéon del servicio.



TIPOGRAFIA

omnes/medium

OMNES/MEDIUM

La tipografia utilizada en la construcciéon del imagotipo Emaaf fue
Omnes/medium. Cabe destacar que a esta se le realizaron modificaciones para
materializar el concepto creado en torno a la identidad institucional que se
quiere posicionar.




TIPOGRAFIA

THIN
Eéﬁ? LIGHT
OUTIT] JTFIT REGULAR
OUTFlT OUTFIT MEDIUM
OUTFIT SEMI BOLD
OUTFITBOLD

OUTFIT EXTRABOLD
OUTFIT BLACK

La tipografia de la Emaaf es Outfit, la cual se eligié por su claridad, modernidad
y legibilidad. Esta fuente deberd usarse en toda comunicacién interna y externa,
senalética, piezas grdficas y demds usos digitales e impresos.
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En caso de no tener la fuente antes descrita, podrd ser sustituida por Century
Gothic, fuente que se encuentra en la mayoria de las computadoras actuales.
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VERSIONES A APLICAR

@mesf
@mesf
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REDUCCIONES

Para no debilitar la lectura de la marca, sus
aplicaciones reducidas deberdn respetar
un famano minimo; no menos de 2cm de
ancho para impresién y minimo 150px de
ancho para reproduccidon en pantalla.
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AREA DE RESERVA oz
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Cuanto mds espacio exista alrededor de la marca, mayor serd su impacto.

Con el fin de garantizar la legibilidad del imagotipo “Emaaf” se debe establecer
el drea minima de reserva; esta medida minima se obtiene por la unidad de la
medida de x, que corresponde a la medida de la letra “a” de la palabra Emaaf.

La medida debe ser respetada a cada lado del imagotipo e incluso debe ser
mayor siempre que sea posible, ya que permitird una construccion equilibrada de
la marca.
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USOS INCORRECTOS

Mgy @M

No usar colores no institucionales No desproporcionar el tamario

maJ

No usar sombreados o bordes No modificar su composicion

El uso incorrecto del imagotipo debe evitarse para mantener y proteger la
marca.

El imagotipo siempre debe ser reproducido segun el original, como se
especifica en este manual, a modo de guia; aqui se presentan algunas
aplicaciones incorrectas.
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CO-BRANDING

El manejo simultdneo de la marca junto a otro(s) en un mismo disefo y su
correspondiente ubicacién serd determinado por el esquema semioldgico de las
instituciones que participan en el disefio, respetando siempre el drea de reserva

del imagotipo.

VILLA IMPERIAL Y AGRICULTORA
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PLANTILLA DE DOCUMENTO

Las plantillas para los documentos oficiales en formato .doc deben contener
los siguientes elementos, segun los requerimientos establecidos por calidad:

- Imagotipo de la Emaaf

- Logo de Icontec ISO 9001 @

- Sello IQ NET Incontec meaf
- Logo Alcaldia Municipal de Funza i
—- NIT y datos de contacto de la Emaaf
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PLANTILLA DE PRESENTACION

La plantilla para los documentos oficiales en formato .ppt estd estructurada
de la siguiente manera:

- Portada con titulo en la esquina inferior izquierda.

- Hojas internas con marca de la empresa, espacio para titulacion, cuadro de
texto y uso de imdgenes o grdficos, si se requieren.,

— Cierre de presentaciéon con NIT y datos de contacto de la Emaaf.
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APLICATIVOS



TARJETA DE PRESENTACION

INOCENCIO VILLAMIL SANCHEZ
Gerente

3“8875844
www.emaates .goV.co
Calle 16 # 16-04 barrio Bacafa
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CARNET INSTITUCIONAL

Este documento es personal e intrasferible,
identifica al portador como funcionario de
EMAAF Esp Empresa Municipal de
Acueducto, Alcantarillado ¥ Aseo de Funzg

Eltitular de este documento se hace
responsable por el uso de| mismo

En caso de pérdida o necesidad de
verificacién, favor Comunicarse a los
teléfonos

(571) 8221450 / 0167
0al 3118875844

Alterminar la relacién contractual, debe
ser devuelto a la oficing de Gestion de
Talento Humano de la Empresa Municipal
de Acueducto, Alcantarillado y Aseo de

Funza.

RiA JOSE
RESTbIAQéPO GAL!.AiI:DO

Profesiom:‘ligggg:‘s;:or
ngﬂomzssw
ARL;:grlva

Www.emaafesp.gov.co




CARPETAINSTITUCIONAL




AGENDA INSTITUCIONAL




FONDO DE PANTALLA




SOMBRILLA




MUG Y TERMO




MORRALY TULA




ESFERO
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CALENDARIO

CALENDARIO
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PENDON

Empresa Municipal
de Acueducto, Alcantarillado
y Aseo de Funza

Canales de atencidn

Q, 8211450 Ext 113

(X info@emaafesp.gov.co
@ www.emaafesp.gov.co
Q calle 16 #16-04 Funza




BOLSADE TELA




GORRA




CAMISETA POLO




CAMISA
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CHAQUETA




CAMIBUSO




VEHICULOS

=
Omey

N = [
\ W FUNZA

52




REDES SOCIALES
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FIRMA CORREO

MARIA JOSE RESTREPO GALLARDO

Profesional universitario

@ comunicaciones@emaafesp.gov.co

Q +57(601) 82214 50 / +57 (601) 822 01 67
Calle 16 No. 16 - 04 / Funza, Cundinamarca
€@ Emaaf Esp Funza @EmaafEspFunza

www.emuafesp.gov.co

biente!
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